
 
 

PIPER-HEIDSIECK «TWISTS THE SCRIPT» (DA UN GIRO AL GUIÓN) DE SU LEGADO 
EMBLEMÁTICO 

La prestigiosa casa de champán Piper-Heidsieck lanzó una campaña publicitaria de estilo 
cinematográfico para contar su historia de la mano del reconocido artista británico Miles Aldridge.  
Titulada “Twist the Script” (Dar un Giro al Guión), esta campaña muestra cómo Piper-Heidsieck ha 
desafiado las normas y hecho las cosas de manera diferente a lo largo de su historia,  reinventando 
su tradición con un enfoque atrevido e innovador.  

La campaña revive cuatro momentos clave del pasado de Piper-Heidsieck, recreados a través del 
distintivo estilo cinematográfico de Aldridge.  Estos momentos reflejan el audaz camino de la casa 
de champán, que lleva desafiando límites desde 1785.  Desde superar las restricciones de la Ley 
Seca con tácticas ingeniosas hasta su célebre relación con el ícono del cine Marilyn Monroe, Piper-
Heidsieck siempre ha apostado por la valentía y la innovación. 

Como extensión visual de la campaña, se develó en septiembre en Brooklyn, Nueva York, un 
llamativo mural con las obras de Aldridge.  Creado por Colossal Media, el mural capta la esencia 
audaz de Piper-Heidsieck.  Conocido por su vibrante uso del color y su fusión única de moda y 
surrealismo, Aldridge ha colaborado con las principales revistas de moda y marcas de lujo, 
haciendo que su visión artística encaje perfectamente en esta campaña. 

«La alegre desobediencia de la marca me dio la libertad creativa para explorar su historia única»,” 
comentó Aldridge.  «Reimaginar estos momentos icónicos ha sido una forma fantástica de captar la 
esencia audaz y cinematográfica de Piper-Heidsieck». 

«Twist the Script» también destaca los logros recientes de Piper-Heidsieck, como la designación de 
Émilien Boutillat como jefe de bodega a sus 31 años en 2018, y el hito de ser la primera casa de 
champán en obtener la certificación B Corp en 2022 por sus esfuerzos en el desarrollo sostenible.  
Estos logros reflejan el compromiso de Piper-Heidsieck de desafiar las convenciones y son el motor 
detrás de su enfoque actual en la elaboración de champán.  

Émilien Boutillat, agregó: «Ya sea en nuestra filosofía de elaboración, métodos de producción, 
alianzas de marca o empaques, siempre nos hemos comprometido a hacer las cosas de manera 
diferente. Esta rica historia me inspira continuamente a la hora de crear las mezclas de nuestras 
cuvées y empujar los límites hacia un futuro cada vez más audaz». 

Disfrutado en más de 100 países, con una botella descorchada cada seis segundos, Piper-Heidsieck 
sigue siendo un símbolo de innovación y excelencia.  Mirando hacia el futuro, la casa continúa 
invirtiendo en tecnologías avanzadas, como la robótica para una viticultura sostenible y el uso de 
maquinaria avanzada en el proceso de producción del champán.  
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