
 
 

PIPER-HEIDSIECK «TWISTS THE SCRIPT» (DA UN GIRO AL GUIÓN) A SU EMBLEMÁTICO 
LEGADO  

La icónica casa de champán Piper-Heidsieck ha lanzado una campaña publicitaria de estilo 
cinematográfico, donde escenifica su propia historia de la mano del célebre artista británico Miles 
Aldridge. La campaña, titulada «Twist the Script», refleja cómo Piper-Heidsieck ha desafiado las 
convenciones y hecho las cosas de forma diferente a lo largo de su historia.  Con un estilo audaz e 
innovador, «Twist the Script» reinventa la tradición de la marca.  

La campaña revive cuatro momentos clave del pasado de Piper-Heidsieck, interpretados a través del 
inconfundible estilo cinematográfico de Aldridge. Estos momentos reflejan el intrépido recorrido de 
la casa de champán, que lleva desafiando límites desde 1785.  Desde sortear las restricciones de la 
Ley Seca con tácticas ingeniosas hasta su célebre vínculo con el icono del cine Marilyn Monroe, 
Piper-Heidsieck siempre ha apostado por la valentía y la innovación. 

Como parte visual de la campaña, se inauguró en septiembre en Brooklyn, Nueva York, un llamativo 
mural con obras de Aldridge. Creado por Colossal Media, el mural capta la esencia audaz de Piper-
Heidsieck.  Reconocido por su vibrante uso del color y su distintiva fusión de estilo y surrealismo, 
Aldridge ha colaborado con destacadas revistas de moda y marcas de lujo, lo que hace que su visión 
artística encaje perfectamente en esta campaña. 

«La jovial desobediencia de la marca me dio libertad creativa para explorar su singular historia», 
afirma Aldridge. «Volver a imaginar estos míticos momentos ha sido una forma fantástica de captar 
la esencia audaz y cinematográfica de Piper-Heidsieck» 

«Twist the Script» también destaca los avances y logros más recientes de Piper-Heidsieck, como el 
nombramiento del Chef de Caves de 31 años, Émilien Boutillat en 2018, y la obtención de la 
certificación B Corp en 2022, que la posiciona como una marca pionera, comprometida tanto con la 
tradición como con la innovación y la sostenibilidad. Estos logros representan el compromiso 
inquebrantable de Piper-Heidsieck por romper moldes y son la fuerza motriz detrás del enfoque 
actual de la marca en la elaboración de su champán.  

Émilien Boutillat, Chef de Caves, añade: «Tanto en nuestra filosofía de elaboración del vino como en 
los métodos de producción, las asociaciones de marca o el envasado, siempre hemos apostado por 
hacer las cosas de forma diferente. Esta valiosa historia sigue inspirándome a la hora de elaborar las 
mezclas de nuestras cuvées y ampliar los límites hacia un futuro cada vez más intrépido». 

Consumida en más de 100 países, con una botella descorchada cada seis segundos, Piper-
Heidsieck sigue siendo un símbolo de innovación y excelencia. Con una visión de futuro, la casa 
sigue invirtiendo en tecnologías punteras, como la robótica para una viticultura sostenible, 
utilizando maquinaria avanzada en el proceso de producción del champán.  
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